Fondamentaux du marketing

Infos pratiques

> ECTS:. 45
> Nombre d'heures : 42.0
> Niveau d'étude : BAC +2

> Période de l'année : Enseignement quatrieme
semestre

> Meéthodes d'enseignement : En présence

> Forme d'enseignement : Cours magistral et
Travaux dirigés

> Composante : Sciences sociales et administration

Présentation

Le cours a pour objectif de donner aux etudiants un
premier apercu de la démarche marketing, de lanalyse
(études internes et externes) jusqu'au contréle des
stratégies (étude de la cohérence stratégique), en passant
par le marketing stratégique (segmentation, ciblage et
positionnement) et le marketing opérationnel (politiques
produit, prix, distribution et communication). Chaque cours
magistral est suivi de travaux dirigés ou les étudiants
peuvent mettre en pratique les concepts présentes.

Objectifs

Maitriser la démarche marketing

Connaitre les principaux concepts marketing et savoir les
utiliser

Evaluation

Session 1.

Pour les étudiants en contréle continu:

- interrogation de mi-semestre : devoir sur table écrit

- partiel : devoir sur table ecrit comprenant un QCM + des
questions écrites

Pour les étudiants en controle terminal: devoir sur table
ecrit comprenant un QCM + des questions écrites
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Session 2:
- devoir sur table écrit comprenant un QCM + des
questions écrites

Compétences visées

A lissue de cet enseignement, les étudiants doivent étre
capable de mener une analyse critique d'une stratégie
marketing d'un produit ou d'un service mais aussi de faire
des recommandations afin d'améliorer leur mise en ceuvre
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